疫情后时代，营销战略定位与策划执行的致胜之道
【培训时间】2020年6月20-21日（周六、周日）

【培训地点】 长沙
【培训费用】 4800元/人，团队学习效果更好

备注：上述费用包括学费、资料费、教学管理费、课间茶歇费（培训期间的往返交通及食宿由学员自理）
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政府“房住不炒”的主基调，突遇“新型冠状病毒”侵袭，大量的项目滞销，传统的促销手段与经验，完全解决不了销售难题。如何快速实现销售目标？！如何进行精准营销，快速占领市场？！如何燃爆市场！本课程将为您带来营销战略定位与策划执行的致胜之道！
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系统化体系 每个环节，都是爆点干货

精准化思维 每一步，都要产生营销火花

实战化特训 国内首个系统化精准营销思维实战特训课程
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▶全程精准营销思维 沉浸式深度解密爆点项目营销案例

▶重塑精准营销思维 系统提升营销技能，打造营销实战团队

▶系统落地即学即用 前策研究，产品定位，强排规划，项目定位，项目案名，策划执行，

体验营销，渠道管理，展示管理，事件营销。全面、深入、系统、落地。举一反三，即学即用，助力企业品牌和销售业绩双增长

▶首创营销”秘籍” 国内首创房地产精准营销思维，让学习者读懂营销的核心，

它是营销系统升级的“秘籍”，让您看到别人看不到的价值

▶与导师一对一沟通 若您带着项目资料来，我们将为您申请与导师的一对一咨询，导师
会为您分析项目，并提供针对性且具有建设性的指导和建议

▶课后主题沙龙分享 实战导师教您如何线上低成本拓客，创建地产行业“私域流量”
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伍老师

历任新鸿基、合生创展、广州地产公司等一线品牌地产公司营销总。

· 国内资深实战派营销实践者

· 19年一线品牌地产名企营销操盘经验

· 精准营销思维系统化集大成者!

· 北京大学标杆房地产总裁班特训讲师

历经住宅，商业，写字楼，城市综合体等标杆项目洗礼，战斗在营销一线的资深实战派地产营销人。

参与操作与统筹多个项目整体营销策划、项目前期定位、产品建议、营销策略制定及执行工作，在项目前期策划、战略定位及策略执行等方面有丰富的经验，在项目销售执行管控和策划推广方面均有独特的能力。

培训课程体系完整、实践与理论结合、案例丰富实用，深受学员好评。
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这是一个变革的时代
一、高周转促使企业变革，人才变革

企业与人，生存 & 发展

二、互联网带来的时代变革

1、传播变革：微微抖小步，世界一大步

2、建筑变革：由百花齐放，到一家争鸣

3、营销变革：集团模板化，营销精准化

三、这是信息共享时代，也是创意爆发时代

1、别人家的策划？（万科，融创，怎么学）

2、别人家的执行？（恒大，碧桂园，怎么学）

3、别人家的活动？（各类案例，怎么学）

变革的时代，爆品楼盘，必备精准营销思维

一、精准营销的核心（★创造利润，为企业创造增长）

二、什么是精准营销思维（加法法则，减法法则）

三、精准营销思维的新法则

1、营销理论新法则：从4P、4C、4R到4I

2、广告传播新法则：从AIDMA、AISAS到ISMAS

3、互联网传播新法则：三个条件，两个网络

4、营销模式新法则：精准营销

四、精准营销思维的十大部署

（一）前策研究

1、城市研究（GDP？产业？政策？不能套路）

2、人口研究（用几个数据判断人口流量趋势）

3、需求研究（市场空白点，有效空白点）

阶段成果：城市准入报告（案例报告解读）

（二）战略定位（领导者，跟随者，挑战者）

开发战略，资源整合，名利双收？

（三）产品定位（做强排，选总规，优配比，利销售，赢在起跑线上）

1、价值所在：红线内？红线外？

红线外影响红线内，红线内改变红线外

2、从城市角度，深挖市场爆品

给城市一个新角度，突破边界

3、从客户需求，深挖市场爆品

★2020疫情大洗礼，产品需求重启，问卷调查，互动蓄客

4、从产品形态，深挖市场爆品

★货值最大化VS价值最大化VS销售最快化

5、互动案例：一个公园旁的项目，你如何考虑总规

（四）项目定位

1、标杆项目都有一句自带高光的SLOGAN

鹤立鸡群vs人云亦云

2、从精准定位，深挖市场爆品

价值主张，我走我的路

3、从品牌情怀，深挖客户爆品

与城市，与客户，具有情怀的沟通

（五）策划推广

★营销，不是套路，精准营销策划，如何打造开放性闭环，实现爆品

1、案名攻略（★一个好案名，踏出爆品的第一步）

1.1集团案名系统化

集团项目的案名印记：万科，龙湖，碧桂园

1.2楼盘案名的N宗罪

★案名，老板不要随意拍脑袋

最不知所云、最众人皆知、最不像案名、被复制最多…… 

1.3好案名六要素

视觉联想，品牌关联，项目关联

精神关联，当地关联，识别关联

好案名，出手见高下

1.4案例：改个案名，救活一个项目？ 

1.5案例：改个风格，让项目案名复活？ 

2、策划推广攻略（一切从故事开始）

2.1万科的品牌故事线

2.2案例：一个3万方商业项目如何成为全省地标（新品牌一样能赢得市场）

2.3案例：广州正佳广场（10年引领，老品牌变革从未止步）
（六）客户体验营销

1、销售中心，会所，景观示范区，样板房——创造价值感

1.1销售中心会所化

1.2景观示范区商业化

1.3样板房体验最大化

2、仪式感客户接待流程——体验美好生活

2.1迎宾礼          2.2入门礼            2.3就座礼

2.4参观礼          2.5告辞礼            2.6成交礼
（七）渠道管理

1、跨界合作，资源共享

1+N合作模式

2、碧桂园12大核心精准拓客渠道

5大要求，4大模式

3、多元启动，多跑紧盯，数据分解

N+1管控模式

4、客户组织7大道具

（八）宣传展示

1、项目DNA，是窗口，更是灵魂

案例：你的企业品牌如何输出？

2、客户的记忆点，识别性

品牌，产品，服务，如何与市场建立关联？

案例：楼盘IP设置，如何得到全城认同

3、应用多元化

展示应用，拓客应用，业主应用

案例：同一个城市，如何做点不一样

4、新媒体应用，5G时代的新风口？

案例：如何成为带刀直播？

（九）销售管理

1、销售动线

★一切都是道具

2、销售团队组建

狼性团队VS虎性单兵

单兵培训，团队作战

3、客户报备管理

★漏斗VS沙漏

4、洗客体系

落户与价格，精准与引导

5、案场管理六大核心

（十）事件营销

1、品牌活动如何引爆关注度？

案例：新进城市，品牌如何一炮而红

2、项目活动如何引爆影响力？

案例：如何借力打力，塑造市场知名度

3、暖场活动如何引爆参与度？

案例：少点套路，多点想法

4、业主活动如何引爆互动性？

案例：常规中又不常规，裂变模式

案例：2020突发疫情中如何做出不一样的精彩

5、下乡拓客如何引爆销售面？

案例：春节返乡抢客部署

案例：下乡拓客的十大实战措施
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一，这是一个变革时代1.时代的变革，你变不变？（理论变革）2.全国新亚洲，千盘一律？（对手变革）3.沃尔沃（安全）一招走天涯？你怎么办？（自我变革）二，这是全球信息共享时代，也是创意爆发时代1,别人家的策划？（万科，融创，怎么学？）2,别人家的执行？（恒大，碧桂园，怎么学？）3,别人家的活动？（房精案例，怎么学？）三，精准营销思维，打造市场爆品1,红线内？红线外？（红线外影响红线内，红线内改变红线外）2,从城市角度，深挖市场爆品（城市功能，无中生有，有中变优）（城市区域功能，政治，经济，文化，生活，天下之大，总能找到一个，没有？就造一个）3,从客户需求，深挖市场爆品（客户业主，深度互动，数据支持）（贵阳城市客户调查，新城首府业主调查）4,从产品形态，深挖市场爆品（附加价值，要么第一，要么唯一）（郑州北龙湖，河南豪宅区）5,从精准定位，深挖市场爆品（市场竞争，区隔营销推广，我走我的路）四，市场变化，老板开发销售目标不变，营销策划，不再是套路，精准营销策划，如何实现爆品商业精准营销——国贸360（城市标签，与城市自豪共鸣），上市里（案名更新，与城市习惯共鸣），正佳广场（场景运营，与城市文化共鸣），黄埔印象（区域情怀，与城市记忆共鸣）写字楼精准营销——名盛国际广场（商业互动，），盛润广场（只谈形象，不谈硬件），壹号中心（借助队友，超越对手）住宅精准营销——联盟新城（新区，品牌联合引爆），广商桃李春风（新区，城市影响引爆），万象城（老区，城市活动引爆）活动精准营销——1.品牌活动如何引爆关注度？2.城市活动如何引爆影响力？3.客户活动如何引爆参与度？4.业主活动如何引爆互动性？一，这是一个变革时代1.时代的变革，你变不变？（理论变革）2.全国新亚洲，千盘一律？（对手变革）3.沃尔沃（安全）一招走天涯？你怎么办？（自我变革）二，这是全球信息共享时代，也是创意爆发时代1,别人家的策划？（万科，融创，怎么学？）2,别人家的执行？（恒大，碧桂园，怎么学？）3,别人家的活动？（房精案例，怎么学？）三，精准营销思维，打造市场爆品1,红线内？红线外？（红线外影响红线内，红线内改变红线外）2,从城市角度，深挖市场爆品（城市功能，无中生有，有中变优）（城市区域功能，政治，经济，文化，生活，天下之大，总能找到一个，没有？就造一个）3,从客户需求，深挖市场爆品（客户业主，深度互动，数据支持）（贵阳城市客户调查，新城首府业主调查）4,从产品形态，深挖市场爆品（附加价值，要么第一，要么唯一）（郑州北龙湖，河南豪宅区）5,从精准定位，深挖市场爆品（市场竞争，区隔营销推广，我走我的路）四，市场变化，老板开发销售目标不变，营销策划，不再是套路，精准营销策划，如何实现爆品商业精准营销——国贸360（城市标签，与城市自豪共鸣），上市里（案名更新，与城市习惯共鸣），正佳广场（场景运营，与城市文化共鸣），黄埔印象（区域情怀，与城市记忆共鸣）写字楼精准营销——名盛国际广场（商业互动，），盛润广场（只谈形象，不谈硬件），壹号中心（借助队友，超越对手）住宅精准营销——联盟新城（新区，品牌联合引爆），广商桃李春风（新区，城市影响引爆），万象城（老区，城市活动引爆）活动精准营销——1.品牌活动如何引爆关注度？2.城市活动如何引爆影响力？3.客户活动如何引爆参与度？4.业主活动如何引爆互动性？
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★主题：后疫情时代，地产行业如何利用“私域流量”实现低成本拓客？
导师介绍：王老师

私域流量实战营创始人  原阿里巴巴注资企业钉钉渠道总监；

原中石化胜利软件技术架构师；拥有15年企业服务领域实践经验。  

服务过的部分客户：星浩资本、瑞安地产、长沙先导、随手记集团、多有米集团等
分享内容：1：地产行业拓客困境    

2：地产行业私域流量构建3+3模型  

3：私域流量引流：线上引流和裂变    

4: 私域流量管控：建立地产可控流量池    

5：私域流量运营：存量带动增量的精细化运营 

6：地产私域流量构建案例分享
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房地产企业董事长、总裁、总经理、营销副总裁/营销副总经理、营销总监、营销经理、项目总经理、策划总监、策划经理、渠道经理、大客户经理以及营销体系核心骨干等。

联系方式：中企联企业培训网
咨询电话：010-62885261 传真：010-62885218
联 系 人：潘宏利 13051501222
电子邮箱：phL568@163.com
网 址：www.zqLpx.com
疫情后时代，营销战略定位与策划执行的致胜之道
报名传真：010-62885218  电子邮件：phL568@163.com 咨询电话：010-62885261 潘宏利

参加时间    年   月   日至  日 ,城市名         市                    
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	性别：
	电话：

	部门及职务：
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	您希望的付款方式（请打√）：  □ 提前转帐付款      □ 现场缴纳现金


备   注：
1． 收到您的报名表后，我们将尽快与您联络，如您一个工作日内未接到我们的任何通知，请及时电话与我们联系确认，谢谢！
2． 已报名的企业/个人如有其他原因不能如期参加，请尽早通知本公司，如有已转入的款项我公司可根据报名者意愿将费用转为其他课程费用，或全额退还。

